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Retoryka i ideologia
w haslach politycznych Polski XX i XXI wieku'

Rhetorik und Ideologie in den politischen Parolen Polens im 20. und 21. Jahrhundert

Der Beitrag ist der Monographie von Marta Sleziak, ,,Glosuj, bron, wybieraj. Polskie hasta polityczne z lat
1918-2020° gewidmet, die eine der umfassendsten und interdisziplinirsten Studien zur Entwicklung der
politischen Sprache in Polen darstellt. Ziel des Beitrags ist es, die Bedeutung dieser Publikation fiir die
aktuelle Forschung zur politischen Kommunikation, zur 6ffentlichen Rhetorik sowie zu den sprachlichen
und ideologischen Mechanismen der Konstruktion symbolischer Gemeinschaften aufzuzeigen. Die bespro-
chene Monographie bietet eine diachrone Analyse polnischer politischer Parolen, die sich tiber mehr als ein
Jahrhundert erstreckt: von der Wiedererlangung der Unabhéngigkeit im Jahr 1918 bis in das Zeitalter der
digitalen Medien. Im Beitrag wird der interdisziplinire Charakter von Sleziaks Analyse hervorgehoben: Sie
verbindet sprachwissenschaftliche, rhetorische, semiotische und kulturwissenschaftliche Perspektiven zu
einem kohdrenten Modell der Interpretation politischer Sprache. Die Autorin zeigt, dass die politische Parole
nicht nur eine sprachliche Form ist, sondern auch einen performativen Akt und einen Tréger von Ideologie
darstellt — einen Raum, in dem Sprache, Emotion und Macht in eine dynamische Beziehung treten. In ihrem
Werk unterscheidet Sleziak drei grundlegende Entwicklungsphasen polnischer politischer Parolen. In der
Zeit der Zweiten Republik erfiillten sie eine staatstragende und mobilisierende Funktion, die der nationalen
Integration und der Stiarkung des biirgerlichen Gemeinschaftsgefiihls diente. In der Volksrepublik Polen
wandelten sie sich zu einem Element der rituellen Propagandasprache, die durch syntaktische Symmetrie und
Depersonalisierung des Ausdrucks gekennzeichnet war und den offiziellen ideologischen Diskurs festigte.
Nach 1989 wurden politische Parolen zunehmend kommerzialisiert und personalisiert; sie entwickelten sich
zu Instrumenten des politischen Marketings, das auf Emotionen, Imagebildung und mediale Sichtbarkeit
ausgerichtet ist. Die Monographie stellt einen wichtigen Bezugspunkt fiir die gegenwirtige Forschung zur
politischen Sprache und zum ideologischen Diskurs im Polen des 20. und 21. Jahrhunderts dar. Zugleich
inspiriert sie zu einer weiterfithrenden Reflexion tiber die Rolle der Sprache bei der Formung gesellschaftli-
chen Bewusstseins und nationaler Identitét sowie iiber die Beziehung zwischen Kommunikation, Emotion
und Macht in der medialisierten Demokratie.

Schliisselworter: politische Parole, politische Sprache, 6ffentlicher Diskurs, Rhetorik, Ideologie, politische
Kommunikation

Rhetoric and Ideology in Polish Political Slogans of the 20th and 21st Centuries

The paper is devoted to Marta Sleziak’s monograph ,Glosuj, bron, wybieraj. Polskie hasta polityczne
z lat 1918-2020% which represents one of the most comprehensive and interdisciplinary studies of the
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development of political language in Poland. The aim of this paper is to demonstrate the significance
of this publication for current research on political communication, public rhetoric, and the linguistic
and ideological mechanisms involved in constructing symbolic communities. Sleziak’s monograph offers
a diachronic analysis of Polish political slogans spanning more than a century: from the restoration of
independence in 1918 to the age of digital media. The interdisciplinary character of Sleziak’s study is
particularly noteworthy: it combines linguistic, rhetorical, semiotic, and cultural perspectives into a co-
herent model for interpreting political language. The author shows that the political slogan is not merely
a linguistic form but also a performative act and a carrier of ideology - a space in which language, emo-
tion, and power interact dynamically. In her work, Sleziak distinguishes three fundamental stages in the
development of Polish political slogans. During the period of the Second Republic (1918-1939), slogans
fulfilled a state-building and mobilizing function, serving national integration and the strengthening of
civic identity. In the People’s Republic of Poland (1945-1989), they evolved into elements of a ritualized
propaganda language, characterized by syntactic symmetry and depersonalization, which reinforced the
official ideological discourse. After 1989, political slogans became increasingly commercialized and per-
sonalized, transforming into instruments of political marketing focused on emotion, image-building,
and media visibility. Sleziak’s monograph constitutes an important point of reference for contemporary
research on political language and ideological discourse in twentieth- and twenty-first-century Poland.
At the same time, it inspires further reflection on the role of language in shaping social consciousness
and national identity, as well as on the interrelations between communication, emotion, and power in
a mediatized democracy.

Keywords: political slogan, political language, public discourse, rhetoric, ideology, political communi-
cation

Author: Mariusz Jakosz, University of Silesia in Katowice, gen. Stefana Grota-Roweckiego 5, 41-200
Sosnowiec, Poland, e-mail: mariusz.jakosz@us.edu.pl

Received: 27.10.2025 Accepted: 3.11.2025

1. Wprowadzenie

Hasta polityczne stanowig jedno z kluczowych narzedzi komunikacji w przestrzeni
publicznej. Ich zwiezlos¢, rytmicznosé i sugestywnos¢ sprawiaja, ze staja sie one no$ni-
kami idei, warto$ci oraz emocji, ktore w sposdb skondensowany wyrazajg stanowisko
okreslonego ugrupowania lub ruchu politycznego (por. Guziak 2021: 217-218, Sleziak
2021: 84). Dzigki swej formule — bedacej skrotem myslowym i emocjonalnym komu-
nikatem - hasta te sg zdolne nie tylko mobilizowa¢ spoleczne postawy, lecz réwniez
budowa¢ wspolnoty symboliczne. W dyskursie politycznym nie istniejg wypowiedzi
neutralne: kazdy akt jezykowy uczestniczy w procesie konstruowania relacji wtadzy,
reprodukowania hierarchii spolecznych oraz legitymizowania okres§lonego porzadku
ideologicznego (por. van Dijk 2006: 374-375). Hasto polityczne pelni zatem funkcje
podwojna: z jednej strony jest narzedziem perswazji, majacym na celu zdobycie popar-
cia, z drugiej za§ mechanizmem utrwalania badz podwazania obowiazujacych struktur
spolecznych i aksjologicznych.

Z perspektywy retorycznej hasto polityczne mozna uznaé za wypowiedz apelatywna,
ukierunkowang na wywotanie okreslonej reakeji odbiorcy: dziatania, emocji lub iden-
tyfikacji z nadawca (por. Szczepankowska 2002: 179, Sleziak 2021: 84-85). Retoryka
polityczna wykorzystuje w tym celu zaréwno klasyczne $rodki stylistyczne — powtorzenia,
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antytezy, paralelizmy czy rytmizacje - jak i nowoczesne strategie komunikacyjne, tj.
personalizacje przekazu, emocjonalne nacechowanie, skrétowos¢ oraz odwolania
do wspdlnych wartosci i doswiadczen zbiorowych. Haslo polityczne jest zatem nie tylko
konstruktem jezykowym, lecz réwniez retorycznym aktem performatywnym, ktéry ma
moc wytwarzania spolecznych znaczen. Jak zauwaza Kolczynski (2008: 325), skutecznos¢
hasta zalezy od jego ,,pamietliwosci jezykowej®, czyli zdolnosci do trwatego zakorzenie-
nia w $wiadomosci spolecznej dzieki prostocie, rytmowi i emocjonalnemu tadunkowi.
W tym sensie hasto polityczne mozna postrzega¢ jako forme jezykowego mitu, czyli
symbolicznego komunikatu, ktéry przekracza literalne znaczenie i odwoluje sie do aksjo-
logicznych fundamentdw zbiorowosci, wzmacniajgc poczucie wspolnoty symbolicznej.

W ujeciu ideologicznym kazde hasto polityczne jest no$nikiem okreélonej wizji
$wiata: sposobu rozumienia relacji miedzy jednostka a wspdlnotg, panstwem a obywa-
telem, wladza a spoleczenstwem. Nie jest ono zatem wylacznie narzedziem retorycz-
nym, lecz rowniez kanatem ekspresji ideologicznej, w ktérym ujawniaja si¢ warto$ci
konstytutywne dla danej formacji politycznej, takie jak wolnos¢, réwnosé, narod,
sprawiedliwos¢, bezpieczenstwo czy godnos¢. Jak podkresla Filipczak-Biatkowska
(2018: 16-18), ideologia warunkuje sposob postrzegania rzeczywistosci i ksztaltowa-
nia jezykowych reprezentacji §wiata, podczas gdy retoryka nadaje tym reprezentacjom
odpowiednia forme¢ komunikacyjng. Oba te elementy tworza nierozerwalny uktlad:
retoryka formuje ideologiczny przekaz, a ideologia dostarcza mu sensu i tresci. W tym
sensie haslo polityczne staje si¢ miejscem spotkania jezyka i ideologii — kondensacja
$wiatopogladu, w ktérym semantyka i emocja wspoltworzg przekaz o charakterze mo-
bilizujacym i symbolicznie tozsamo$ciowym.

2. Ewolucja polskich hasel politycznych w latach 1918-2020

Monografia Marty Sleziak ,,Glosuj, bron, wybieraj. Polskie hasta polityczne z lat 1918~
2020 stanowi znaczacy wklad w badania nad jezykiem polityki oraz komunikacja
spoleczng w Polsce. Autorka podejmuje ambitne zadanie przesledzenia ewolucji pol-
skich hasel politycznych na przestrzeni ponad stulecia: od momentu odzyskania nie-
podleglosci w 1918 roku po wspdlczesnosé. Ksiazka jest efektem wieloletniej, rzetelnie
przeprowadzonej kwerendy, obejmujacej materiaty archiwalne, prasowe, kampanijne,
propagandowe oraz wspodlczesne tresci funkcjonujace w przestrzeni cyfrowe;j.

We wstepie Sleziak precyzyjnie okresla cele badawcze i przyjeta metodologie. Intere-
suje ja nie tylko struktura jezykowa i retoryczna hasel, lecz takze ich funkcja spoleczna
i kontekst historyczny. Hasto polityczne autorka definiuje jako skrotowy komunikat
perswazyjny, w ktorym kondensuja si¢ ideologiczne przekonania, wartosci i emocje da-
nej epoki. Laczy przy tym narzedzia analizy jezykoznawczej, retorycznej i semiotycznej,
odwolujac si¢ réwniez do teorii dyskursu i komunikacji masowej. Interdyscyplinarny
charakter pracy pozwala spojrze¢ na hasla zaréwno jako na zjawisko jezykowe, jak
i kulturowe, co nadaje analizie wyjatkowa gtebie interpretacyjna.
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Cze¢$¢ poswiecona okresowi II Rzeczypospolitej otwiera analize diachroniczna,
ukazujac poczatki nowoczesnej polskiej komunikacji politycznej. Sleziak wskazuje,
ze po 1918 roku hasla pelnily funkcje panstwowotwdrczg, mobilizacyjng i integra-
cyjng. Ich celem byto wzmocnienie poczucia narodowej jednosci oraz ksztaltowanie
nowego typu obywatelskosci w spoteczenstwie odradzajgcego si¢ pafistwa. Analizujac
hasta takie jak Glosuj za Polskg!, Praca dla Polski - Polska dla pracy czy Wychowujmy
dzieci na gorgcych Polakéw!, autorka pokazuje, ze charakteryzowaly sie one prosta,
rozkazujacg sktadnig, rytmicznoscig i patosem wspdlnoty. Ich skuteczno$¢ opierata
sie na emocjonalnym rezonansie spotecznym oraz odwotaniu do wartosci wspdlnych:
niepodlegtosci, solidarnosci, ofiarnosci i obowigzku. W kontekscie swiezo odzyskanej
suwerennosci jezyk polityki miat charakter formacyjny, tj. ksztalttowal nowa $wiado-
mos¢ obywatelska i petnit funkcje edukacyjng, uczac uczestnictwa w demokracji. W la-
tach 30. XX wieku, wraz z umacnianiem si¢ obozu sanacyjnego, nastapilo przesuniecie
akcentow: jezyk hasel ulegl centralizacji i ideologizacji. Formuly takie jak Silna Polska
- dobrobyt mas pracujgcych czy W jednosci sita! Sita zapewnia zwyciestwo! podkreslaty
znaczenie autorytetu wladzy i jednosci politycznej. Mimo to hasta tego okresu zacho-
waly podstawowe cechy polskiego jezyka polityki: rytmicznos¢, skrotowosé, apelacyj-
nos¢ i patos wspélnoty. Sleziak interpretuje hasta IT RP jako jezyk narodowego projektu
modernizacyjnego - nie tylko narzedzie perswazji, ale i medium, poprzez ktdre spo-
teczenstwo konstruowato swoja tozsamos¢ oraz symboliczny mit odrodzonej Polski.

Rozdzial dotyczacy PRL nalezy do najbardziej wnikliwych cze$ci monografii.
Sleziak analizuje ewolucje jezyka propagandy, wskazujac na jego schematyzm, rytu-
alno$¢ i podporzadkowanie celom ideologicznym. W pierwszych latach po wojnie
dominowaly hasta mobilizacyjne, odwolujace si¢ do etosu pracy i odbudowy (Przez
wspétzawodnictwo odbudujesz kraj, Plan 6-cio letni naszym wkiadem w walce o pokoj).
Ich rytmicznos¢ i emfatyczno$¢ wzmacnialy emocjonalne zaangazowanie odbiorcow,
budujac wspdlnote wysitku narodowego. Z czasem jednak jezyk propagandy ulegt rytu-
alizacji. W latach 60. i 70. hasta przybraty forme sformalizowanych formut o przewidy-
walnej strukturze (Program partii programem narodu, Partia kierownicza sitg narodu),
charakteryzujacych sie paralelizmem skfadniowym i depersonalizacja. Jak zauwaza
autorka, utrata konkretnego adresata i powtarzalno$¢ formut doprowadzily do erozji
funkeji perswazyjnej: hasta staly sie elementem rytuatu jezykowego, potwierdzajacego
wladze, lecz niezdolnego do mobilizacji spotecznej. Sleziak z duzg wnikliwoscig opisu-
je takze zjawisko kontrdyskursu, tj. oddolnych, ironicznych reinterpretacji sloganéw
propagandowych w jezyku potocznym. Parodie i gry stowne z oficjalnymi hastami,
np. przewrotne wersje sloganu Socjalizm - tak, wypaczenia - nie, stanowia przykltad
obywatelskiego oporu symbolicznego. Autorka dowodzi, ze w przestrzeni PRL wspot-
istnialy dwa obiegi dyskursu: oficjalny, instytucjonalny, oraz nieoficjalny, subwersywny,
w ktorym jezyk stawal si¢ narzedziem ironii i dystansu wobec wladzy.

Rozdzialy dotyczace okresu po 1989 roku ukazuja radykalna transformacje polskiego
jezyka polityki. Wraz z upadkiem systemu komunistycznego i narodzinami demokracji
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nastapilo przejscie od scentralizowanego modelu komunikacji propagandowej do plura-
listycznego, rynkowego modelu komunikacji politycznej. Hasto zaczelo funkcjonowaé
w logice marketingu, personalizacji i konkurencji wizerunkowej. W kampaniach lat
90. pojawily sie formuly promocyjne i emocjonalne, takie jak Zgoda buduje, By zylo si¢
lepiej czy Polska jest najwazniejsza, zblizone do jezyka reklamy komercyjnej i odwolujace
sie do indywidualnych aspiracji obywateli. W pierwszych dekadach XXI wieku Sleziak
zauwaza dalsza emocjonalizacje i uproszczenie jezyka hasel - ideologia zostaje zasta-
piona przez emocje i branding. W epoce mediow spoteczno$ciowych hasto polityczne
przybiera forme komunikatu memetycznego lub hasztagowego (Damy rade, Silni razem,
Jedziemy dalej). Tego typu formy majg charakter performatywny: nie tyle przekonuja,
ile mobilizujg i integrujg wspolnote emocjonalng. Odbiorca przestaje by¢ biernym ad-
resatem, stajac sie wspoltworca przekazu. Autorka okresla ten proces mianem ,,demo-
kratyzacji perswazji’, ktdra rozprasza wladze¢ komunikacyjng i wlacza uzytkownikow
mediéw cyfrowych w proces wspdttworzenia dyskursu politycznego.

W zakonczeniu Sleziak podkresla, ze mimo radykalnych zmian politycznych, ustro-
jowych i technologicznych, hasta polityczne zachowujg ciaglo$¢ funkcjonalng i seman-
tyczng, odzwierciedlajgc trwale wzorce myslenia o wspdlnocie, panstwie i obywatelu.
Analiza pozwala odczyta¢ historie polskiego dyskursu publicznego jako proces oscy-
lujgcy miedzy trzema motywami: wspdlnotg (,my®), zagrozeniem (,,oni“) i odnowag
(»jutro®). Motywy te konstytuujg symboliczne centrum polskiego imaginarium poli-
tycznego. Hasla polityczne stanowig syntetyczny zapis emocji, aspiracji i lekdw, ktore
definiowaly polskie zycie publiczne w kolejnych dekadach, a ich badanie jest nie tylko
analizg jezyka, lecz takze diagnoza kondycji wspolnoty politycznej - tego, jak Polacy
w réznych momentach historii mowili o sobie, panstwie i przysztosci.

3. Wnioski koncowe

Monografia Marty Sleziak wyréznia si¢ wysokim poziomem rzetelnoéci metodologicz-
nej oraz klarowng, logicznie uporzadkowang strukturg. Kazdy rozdziat stanowi prze-
myslane polaczenie analizy jezykowej z interpretacja spoteczng i historyczng, dzigki
czemu publikacja ma charakter interdyscyplinarny. Autorka postuguje sie jezykiem
precyzyjnym, a zarazem przystepnym, co sprawia, ze praca jest wartosciowa nie tylko
dla jezykoznawcoéw, lecz rowniez dla politologdw, medioznawcdow i kulturoznawcow
zainteresowanych problematyka komunikacji polityczne;j.

Na szczegolne podkreslenie zastuguje wymiar diachroniczny ksigzki, obejmujacy
zaréwno klasyczne formy komunikacji drukowanej, jak i wspolczesne strategie me-
dialne oparte na cyfrowych narzedziach przekazu. Autorka w przekonujacy sposob
pokazuje, jak ewolucja technologiczna i przemiany spoteczne wplywaja na sposéb
funkcjonowania jezyka w sferze publicznej. Jej analizy facza perspektywe mikro - obej-
mujacy interpretacje pojedynczych haset - z perspektywa makro, w ktdrej jezyk polityki
ukazany jest jako element szerszych proceséw kulturowych i ideologicznych.
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Wartoscig dodang publikacji jest rOwniez umiejetnos¢ zachowania réwnowagi mie-
dzy opisem jezykowym a interpretacjg dyskursu. Autorka nie ogranicza si¢ do prostego
katalogowania przyktadéw; rekonstruuje konteksty spoteczne, medialne i historyczne,
w ktorych hasta funkcjonujs, pokazujac, ze polityczna gra stow jest jednoczesnie zwier-
ciadtem przemian mentalnych i kulturowych wspoétczesnej Polski.

Podsumowujac, monografia Marty Sleziak stanowi dojrzate, bogato udokumento-
wane i metodologicznie spojne opracowanie, ktdre wypelnia istotng luke w badaniach
nad polskim dyskursem politycznym. Autorka przekonujgco dowodzi, ze analiza haset
wyborczych i propagandowych nie jest jedynie badaniem jezyka perswazji, lecz takze
forma opisu przemian spotecznych, ideologicznych i kulturowych w Polsce XX i XXI
wieku. Ksigzka jest warto$ciowym zrédlem wiedzy dla badaczy komunikacji publicznej
oraz inspiracjg do dalszych studiéw nad jezykiem polityki i jego retoryczno-ideolo-
gicznym wymiarem.
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